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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       清真食品，即符合伊斯兰Halal食品标准的食品。在中国，清真食品通常是指按照中国穆斯

林饮食习惯屠宰、加工、制作的符合清真要求的饮食产品。清真饮品、清真副食品、清真食

品，简称为&ldquo;清真三食&rdquo;。此外，生产、销售清真食品的专用运输车辆、专用计量

器具、储藏容器和加工（储存、销售）的专用场地应当保证专用，不得运送、称量、存放清

真禁忌食品或者物品。不符合以上标准的，都不属于清真食品。

       伊斯兰饮食规定以佳美为原则，所谓&ldquo;佳美&rdquo;除通常理解的色、形、味或营养

滋补外，更主要的是指该食物的&ldquo;洁净与性格。&rdquo;穆斯林是讲&ldquo;卫生与卫

性&rdquo;的，可谓&ldquo;食以养性&rdquo;。举凡食草类动物其性善，其食洁，如牛、羊、

驼等。而尖齿、獠牙的食肉类动物或食腐尸、腐食之动物其性贪、恶，其食污，如猪、狗、

乌鸦等。正所谓&ldquo;貌俊、性温、洁净&rdquo;可食，&ldquo;貌异、性恶、污秽&rdquo;不

食。
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